LAREPRESENTACIO

DELS COSSOS DE
LES DONES

Un cos al servei de la mirada

1 el plaer masculi

Us convidem a fer una lectura critica de la represen-
tacié que fan els mitjans audiovisuals occidentals dels

cossos femenins.

El recorregut que us proposem posa en relacié les
imatges artistiques i publicitaries de diversos perio-
des per mostrar les analogies, la uniformitat i la con-
tinuitat en els models de representacié dels cossos

de les dones.

Es tracta de fer una reflexié sobre la manca de di-
versitat en la representacié i sobre com aixo fixa en
'imaginari col-lectiu una imatge estereotipada de les

dones i les seves identitats.

OBSERVATORI

DE LES DONES EN ELS MITJANS
DE COMUNICACIO

' Observatori és una instancia de participacié ciutadana que promou
"analisi i la visi6 critica de la representacié de les dones en els mitjans de

comuhnicacio en tots els seus formats.

' Observatori és una associacié d’ajuntaments que esdevé una experiéncia
pionera i innovadora, no només en la seva comesa sind també en la seva

metodologia i el seu funcionament.

www.observatoridelesdones.org
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Un cos mirat

Susanna i els vells, Tintoretto, 1530

- Qui és mirada?
- Qui mira?
- Des d’'on mira®?

. Es creuen les mirades?

Channel

Elena Miré

La societat patriarcal ha construit un cos de les dones per
ser contemplat, un cos al servei d’'una mirada externa que
marca com ha de ser.

OBSERVATORI

DE LES DONES EN ELS MITJANS
DE COMUNICACIO

Instancia de participacio ciutadana impulsada per ajuntaments
Per una analisi critica de la representacié de les dones en els mitjans de comunicacié
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Un cos al servei de...

Venus d’Urbino, Tiziano, 1538 Intimissimi

Maja desnuda, Francisco de Goya, 1795

- Quina relacié s'estableix entre les tres imatges?
- Que suggereix la posicié del cos?
- Per que desvien la mirada?

- Qui té el paper actiu?, qui mira o qui és mirat?

Moltes representacions del cos femeni ens permeten mirar
sense vergonya, amb seguretat, ja que no se'ns interpel-la
directament. Aix0 fa que puguem observar aquestes dones
sense tenir por que la seva mirada ens cohibeixi. Estem, per
tant, en una clara posicié de domini sobre elles.

»)

OBSERVATORI

DE LES DONES EN ELS MITJANS
DE COMUNICACIO

Instancia de participacioé ciutadana impulsada per ajuntaments
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Un cos al servei de...

- Quina expressio
trobem en els rostres
dels personatges?
Dolor o plaer?

La mort de Cleopatra, Guido Reni, 1626

-Aquesta expressio
esta provocada pel
mateix fet en els tres

casos”

L’eéxtasi de Santa Teresa, Gianlorenzo Bernini, 1647-5

- Per que és la mateixa

expressic")‘?

- De qui és el plaer?

Idole d’Armani

Els cossos representats no tenen vivéncies propies. La seva
posicio, 'expressivitat dels seus rostres, etc. tenen 'objec-
tiu de complaure qui mira.
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Quan el cos
és un objecte

DONNA KARAN NEW YOFg‘Q/._ -

Aire loco de Loewe Be delicious, DKNY

- Quina part del cos es destaca?
- Quina actitud tenen els personatges?

- A queé ens remet?

- Quina qualitat es destaca del producte?

Perfectly
Made in ltaly.

ITALIAN
SHOES

Italian shoes

- Quina relaci6 s'estableix entre la

sabata 1 el personatge?

- Quines qualitats tenen en comu?

b
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Quan el cos
és un objecte
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- Quines parts del cos es mostren?

- Que ens suggereixen?

- A qué es redueixen els cossos d'aquestes dones?

BISAZZA

MOSAICO

Andromeda encadenada a una roca Bisazza
Gustave Doré, 1869

. Les situacions sén violentes?

- Que ens suggereix una dona lligada?

- Les imatges posen l’accent en la violéncia de la

situacid o serveixen com a reclam estetic?
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PROXIMAMENTE

Cartell Luna nueva Redskins

- Quin lloc ocupen els personatges temenins?
- Quina és la seva funcié?

- 'lenen entitat propia o existeixen en funcid

dels personatges masculins®

La mirada dominant converteix les dones en objectes sim-
bolics transmissors d’idees i valors. Deixen de ser subjec-
tes per passar a ser objectes, que poden ser fragmentats,
erotitzats o violentats, sempre al servei d'un plaer, que no
és el seu.
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La percepcié del

propi COS

Al llarg de la historia de les representacions visuals hem
aprés a mirar els cossos de les dones en funcié de la seva
capacitat per provocar plaer. Com a conseqiiéncia, les do-
nes viuen el cos com un espai que s’ha de modelar i reto-
car per adaptar-se a alldo que se n’espera.

- Hi ha alguna part del

cos de les dones que no

sigui susceptible de ser

iel pierde su densidad.
' Y se relaja.
Y Trotamiento redensificader rostro y cuslio.

Fiyie Compioe corre gld a?

Hipoalergenico.
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Dissidéncies 1
insubordinacions

['art feminista del segle XX ha portat a terme una contesta-
cié permanent de la utilitzacié del cos de les dones caracte-
ristica de la cultura patriarcal. Les accions de moltes de les
artistes es poden entendre com una reapropiacié del cos,
desconstruint les imatges hegemoniques i fent-ne visibles

d’altres.

e

Your body is a battleground, Barbara Kruger, 1989

Barbara Kruger, en la seva obra El teu
cos és un camp de batalla, posa I'émfasi
en la pressié que la societat exerceix
sobre els cossos de les dones i sobre
la seva identitat, i reclama el dret sobre
el propi cos.

Les Guerrilla Girls
vesteixen un classic

de I'art per denunciar
la poca preséncia de
les dones artistes

als museus. Una
reivindicacié que passa
per visibilitzar les
dones com a subjectes
actius de la societat,

| NO homeés com a
objectes mirats.

Red Flag, Judy Chicago, 1971

Judy Chicago porta I'atencié a alldo emi-
nentment femenf i que mai no s’ense-
nya de les dones, allo que no és con-
siderat erotic i que trenca l'associacid
entre feminitat i plaer.

Nude Maja, Guerrilla Girls, 1999
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Reproduccié d'obres d’art

Sense titol (Your body is a battleground) La Venus d’Urbino
Barbara Kruger, 1989 Tiziano, 1538

112" x 112" Galleria Degli Uffizi
Serigrafiat fotografic/vinil

Col-leccié: The Broad Art Foundation,
Santa Monica, California

Cortesia: Mary Boone Gallery, New York
© Barbara Kruger

'éxtasi de Santa Teresa
Gianlorenzo Bernini, 1647-51
Patrimoni del Fondo di Culto.
Departament per la Llibertat Civil i

d’Immigracié. Ministeri de |'Interior. Italia
Red Flag

© Judy Chicago, 1971
Fotolitografia

207X 24"

Foto © Donald Woodman

La mort de Cleopatra

Guido Reni, 1626

Stiftung Preufdische Schldsser und Gérten
Berlin-Brandenburg

Fotdgraf: Roland Handrick
Nude Maja

© Guerrilla Girls, Inc., 1999
Cortesia de www.guerrillagirls.com

Susanna i els vells
Tintoretto, 1530

Kunsthistorisches Museum, Vienna
Maja desnuda

Francisco José de Goya, 1795
Museo del Prado, Madrid

Andromeda encadenada a una roca
Gustave Doré, 1869

Collection of CHI MEI Museum Tainan.
Taiwan

Fotografia

Fotografia Letizia Ortiz i Carla Bruni - E
Agencia EFE, 27 d’abril de 2009

Publicitat

Elena Miré, Intimissimi, Idole d’Armani, Aire Loco de Loewe,Delicious DKNY,
Asociacién Nacional Italiana de la Industria del Calzado (ANCI), Carlsberg, LG - New
chocolate BL40, Mosaics Bissazza, Redskins, Cartell promocional de la pel-licula Luna
nueva, Vichy Novadiol, Fairy, Channel.

Exposicié creada i realitzada per I'equip de Drac Magic

www.dracmagic.cat
DRAC‘TMAGIC

KUBTOVISUAL

Produccié: Drac Magic

Disseny grafic: Trajectes www.trajectes.cat
Barcelona,2010
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